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老舊建築結構對策 環保 洽談區

一個「三通修飾蓋」的故事：
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一個「三通修飾蓋」的故事：

小零件的啟示

本案為知名日系衛浴設備品牌展售店之一，在台中南

區已有一二十年的歷史，在既有品牌的知名度下尋找

創新突破點並非容易的事！！業主是一名具有強烈企

圖心的企業二代，面對市場的激烈競爭及二代接班有

不能輸的壓力。

在某次的設計討論會議中我們無意間發現一個精緻的

「三通修飾蓋」；我們很好奇她的存在，經業主說明

之後我們才知道背後的故事：由於三通修飾蓋只是個

很普通的零件且通常使用在不會被注意到的小地方，

因此，通常被忽略不被重視。然而，業主的經營信念

是再小的地方、不被注意的細節更應該做好，所以自

行開發設計訂製了「泉」三通修飾蓋！

一個小小的三通修飾蓋子我們感受到業主對於品質的

要求及對客戶服務的心如此細膩！

這也觸發了我們本案設計的意象由此而生……我們

從「泉」三通修飾蓋中萃取了設計語彙將其融

入全案之中！



契子



契子



契子



背景說明

本案建築屋齡已經６０年有多處滲漏情形，原裝修為

１５～２０年前設計的展場展示方式，在此之前裝修

整改次數已不可考，我們為業主解決以下問題:

１．如何在有限的空間設置最多的展示情境以爭取原

廠評比等級！

２．老舊建築結構安全性考量！

原況照片

原況照片



產品才是展示空間的主角，一切的空間

設計都是為了展現產品的美。

體驗行銷，透過空間設計將情境體驗的

行銷模式融入其中，以提高成交率增加

企業營收同時也藉此提升企業形象。

優質光環境/展場空間設計，產品才是

主角，透過照明呈現產品質感並結合體

驗情境行銷模式及降低維護成本。

環保與節能/大量採用回收再製材及LED

照明減少碳排。

將感官美學融入生活、進而把生活美學

潛移默化成為企業文化的ＤＮＡ，我們

相信當美學文化及企業精神融為一體成

為一種生活態度時，企業成功的機會也

將大增，而這也是未來企業經營的趨勢。

設計理念



龍頭展示區 情境（三）VIP室

馬桶展示區情境（二）面盆展示區

LED動線指引

設計說明

入口

一樓平面配置圖

剖立面圖
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龍頭展示區兼會議空間 情境（三）VIP室

馬桶展示區情境（二）面盆展示區

LED動線指引

設計說明

二樓平面配置圖

剖立面圖

櫃台



衛浴展場設計新思維，以情境的展售方式，

用框架創造不同的氛圍、讓消費者實際感受

，滿足不同客群對空間的想像，透過視覺、

觸覺、嗅覺、聽覺的感官體驗，更能貼近產

品與消費者之間的距離與認同。

我們將各種不同的情境展示區規劃錯落分散

在展場各個角落，藉此讓客戶在參觀的路徑

中看到所有的產品。

3

設計說明

情境展示



OK

將入口處的櫥窗展示主力產品，我們採用黑鐵件的

線條框出抽象的空間範疇，既可框出衛浴空間又避

免實體牆面造成視覺阻擋，在狹小的空間創造視出

覺延伸的效果。

情境(一)

設計說明

情境展示

一樓平面配置圖



有別於情境（一）的虛空間，我們透過端景的壁飾與

業主收藏的名雕融合，妝點出日式品牌沉靜的衛浴氛

圍

情境(二)

設計說明

情境展示

一樓平面配置圖



我們透過架高及框景方式讓客戶在進到二樓展示區時就能吸引

住其眼球、想要一探究竟

情境(三)

設計說明

情境展示

二樓平面配置圖



OK

我們結合兩套衛浴在同一空間展示，讓有限的空間

得到最佳利用，為業主爭取到最高的積分。

情境(四)（五）

設計說明

情境展示

二樓平面配置圖



展售空間設計，產品才是主角，而其中照明的規劃

設計尤其重要，其重要性如同舞台的燈光之於演員，

如何透過照明設計將產品的特質凸顯，不同的燈具、

光源、色溫、角度…等，都會影響到產品呈現的效

果，絕對不是「打亮」就好！

照明設計時納入情境體驗模式，讓業務在產品介紹

時更聚集且生動有趣，也易於維護管理有效降低能

源消耗。

設計說明

照明設計



動線引導

設計說明

照明設計OKOK

OK+

櫃台與樓梯透過ＬＥＤ鋁條燈的設計形成動線導引



OK OK

產品聚焦：

設計說明

照明設計

為了展現產品的質感，對於不同的產品的照明在燈

具的選搭光源及燈杯反射角度配光曲線等，都經過

精密的計算。



OK

視覺框景

設計說明

照明設計

OK



透過設計將載重較大的之馬桶、臉盒陶燒產品

及大型浴缸等規劃在一樓的展示空間。

老舊建築結構對策(一)

一樓平面配置圖

情境展示區

面盆/馬桶展示區

龍頭/配件展示區

設計說明



情境展示區
老舊建築結構對策(二)

設計說明

2F展示品以固定於牆面的龍頭及五金配件為主、

以降低樓板載重。

龍頭/配件展示區

二樓平面配置圖



沿用原樓梯不拆除減少構造之更動，僅增加

ＬＥＤ強化視覺及動線引導。

老舊建築結構對策(三)

設計說明



1F於結構脆弱處不釘天花以減少荷重並且可直

視結構狀態以便隨時因應。

老舊建築結構對策(四)

設計說明



環保(一)

設計說明

為了愛地球、降低碳排放，我們減少常用的磁

磚用量，並且更進一步採用回收材料製成的編

織地毯，運用在部分地板／牆面，設計成幾何

圖形與線條，更能襯托出產品的美。



秉持著品牌的環保精神與業主維護展場的便利

性，除了減少了天花板的包覆並背景化處理之

外，把雜亂的管缐整合露明設計，讓管缐也成

為空間的語彙之一。

環保(二)

設計說明



針對不同的客群，分別在一、二樓準備開放式

與獨立式的空間進行產品介紹。在有限的空間

中除了辦公室外，業主也希望有員工教育訓練

及會議空間，因此我們特別在二樓展示區中央

設計了一個大中島，下方局部型錄收納櫃，平

時作為客戶洽談之用，當公司要進行內部會議

時拉上門、降下投影幕搖身變成教育會議室，

充分利用空間

設計說明

洽談室


